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NIVEL: EXPERTO QUE QUIERE DELEGAR FUNCIONES Y OPTIMIZAR
OBJECTIVO: EXPANDIR BRANDING Y CREAR OFERTA GASTRONOMICA

NIVEL ANALISIS:

AQUI SOLO SE PRESENTA UNA DEMO PARCIAL

(LO QUE SE PODIA PUBLICAR SIN MAS)



iDa vida a tu negocio de hosteleria

con Hosteler IA Consulting!

iDespliega tu marca con Hosteler |A Consulting!

Con nuestro paquete exclusivo para empresas ya establecidas, como EMPRESA QUE YA
FUNCIONA Y QUIERE OPTIMIZAR O DELEGAR FUNCIONES, llevaremos tu negocio al siguiente
nivel.

En este caso estudio, que es un proyecto parcial con lo poco que se podia publicar sin mas,
se estudio’ como ampliar la presencia de marca, expandir el lado gastronomico de la empresa,
hasta organizar eventos memorables, aqui esta lo que podemos hacer:

%’ Desarrollo de estrategias para expandir tu marca
ﬂ:ﬂ Incorporacidn de hosteleria de productos naturales
3 Organizacion de eventos Unicos y atractivos

Plan de intervencidn detallado para los primeros dos meses

iContactanos hoy mismo y descubre cémo podemos hacer que tu negocio despegue!

Todo esto por solo 99 euros.

Contactanos hoy mismo
en info@hosteleriaconsulting.com

y lleva tu negocio al siguiente nivel!



Lucas — Luca Vismara (Buscar perfil en LinkedIn)

Las Palmas de Gran Canaria, Las Palmas

IDIOMAS

Espafiol, Italiano: Idioma nativo  Inglés: Avanzado Luca V| smara

TITULOS

e Grado universitario en Economia de la Innovacién y Comunicacién con Gestién de
Recursos Humanos

e Master en Inteligencia Artificial para aplicar a los negocios

e Cursos de Marketing, Posicionamiento en motores de busqueda y ADS

ROLES ASUMIDOS EN MIS EXPERIENCIAS LABORALES ANTERIORES:
e Director de Recursos Humanos
e Director de Proyecto
e Director de Marketing y Organizacion de Eventos
e Consultor Funcional para la Venta de Casas y Actividades
e Consultor Funcional para la Transformacién Digital de las Empresas

e Analista de Negocios



Estimado Director,

Me gustaria destacar como mis habilidades y experiencia pueden abordar directamente las
necesidades de Cultivos Naturales en los roles de Brand Manager:

Postulando para el rol de Brand Manager:

1.

Desarrollo de Estrategias de Marca: Mi experiencia en consultoria funcional me ha
ensefiado a identificar oportunidades de crecimiento y debilidades en el mercado.
Estoy preparado para desarrollar estrategias de marca que posicionen a Aloe Vera
como lider en el mercado de productos naturales.

Ejecucion de Campaias de Marketing Innovadoras: He liderado proyectos y
campafias de marketing efectivas en el pasado. Mi habilidad para planificar y ejecutar
estrategias innovadoras nos permitird expandir la marca a nuevos mercados y
aumentar su visibilidad.

Gestion del Presupuesto de Marketing: Con mi experiencia en gestién de proyectos,
puedo garantizar que el presupuesto de marketing se utilice de manera eficiente.
Maximizaré el retorno de la inversidon y aseguraré un uso inteligente de los recursos
disponibles.

Analisis de Mercado: Mi capacidad analitica me permite comprender las tendencias
emergentes del mercado. Esto nos ayudard a adaptar nuestras estrategias de marca y
mantenernos a la vanguardia de la industria.

En resumen, estoy seguro de que mi combinacién de habilidades y experiencia serd un activo
valioso para Cultivos Naturales Aloe Vera en la buUsqueda de crecimiento y excelencia en el

mercado de productos naturales.

Quedo a su disposicién para discutir mds a fondo cémo puedo contribuir al éxito de la empresa
en estos roles.

EN ESTE ESTUDIO VOY A ANADIR: (basandome en los pocos datos que me han proporcionado)

ANALISIS CORPORATIVO e EXTRATEGIA DE MARKETING 1.0
PUBLICO OBIJECTIVO e PUNTOS FLOJOS

PROPUESTA UNICA DE VALOR e KPIs

MARKETING MIX e ANALISIS DE NEGOCIOS
EXTRATEGIA DE MARKETING DIGITAL e OTROS

Saludos cordiales,

Lucas



ANALISIS CORPORATIVO:

Nombre de la empresa: Cultivos Naturales Aloe Vera
Industria: Agricultura y Cosmética Natural
Ubicacién: Las Palmas, Islas Canarias, Espafia

Productos/Servicios: Cultivos Naturales Aloe Vera se dedica al cultivo natural y la elaboracién
de productos a base de aloe vera. Ofrece una amplia gama de productos, que incluyen:

e Aloe Vera Puro: Gel y bebidas con una pureza del 99.7%, extraidos y prensados en frio
para conservar todas sus propiedades.

e Salud y Nutricidon: Zumo y combinados nutricionales con una alta concentracién de
aloe vera, elaborados con pulpa de cultivos ecoldgicos.

e Cuidado Facial: Cremas y cosmética natural para el cuidado facial, elaboradas con aloe
vera procedente de sus propias plantaciones en Canarias.

e Cuidado Corporal: Formulas con aloe vera que aumentan la concentracién de
ingredientes naturales, con efecto antiinflamatorio, analgésico y regenerador.

Publico objetivo: Nuestro publico objetivo son personas conscientes de la importancia de los
productos naturales para el cuidado personal y la salud. Nos dirigimos a aquellos que valoran
la calidad, la sostenibilidad y el respeto por el medio ambiente.

Misién: Nuestra misidn es ofrecer productos naturales de la mas alta calidad, elaborados de
forma sostenible y respetuosa con el entorno, para mejorar la salud y el bienestar de nuestros
clientes.

Visién: Queremos ser lideres en el mercado de productos a base de aloe vera, reconocidos por
nuestra excelencia en calidad, innovacién y compromiso con la sostenibilidad.

Cultura y valores: En Cultivos Naturales Aloe Vera, nos regimos por los siguientes valores:

e Calidad: Nos comprometemos a ofrecer productos de la mas alta calidad, obtenidos de
forma natural y respetuosa con el medio ambiente.

e Sostenibilidad: Nos preocupamos por el impacto ambiental de nuestras operaciones y
nos esforzamos por ser una empresa sostenible en todas nuestras actividades.

e Transparencia: Nos comprometemos a ser transparentes en todas nuestras acciones y
comunicaciones, ofreciendo informacién clara y precisa sobre nuestros productos y
procesos.

e Innovacién: Buscamos constantemente nuevas formas de mejorar nuestros productos
y procesos, manteniéndonos a la vanguardia de la innovacién en la industria del aloe
vera.



Posicionamiento en el mercado: Cultivos Naturales Aloe Vera se posiciona como una marca
lider en el mercado de productos a base de aloe vera, reconocida por su calidad, innovacién y
compromiso con la sostenibilidad. Nuestros productos se distinguen por su pureza, eficacia y
respeto por el medio ambiente, lo que nos permite diferenciarnos y destacar en un mercado

cada vez mas competitivo.



PUBLICO TARGET OBJECTIVO

Basandonos en la descripcidén proporcionada de Cultivos Naturales cas demograficas,
conductuales y geograficas de nuestro publico ideal:

Perfil demografico:

Perfil

Edad: Adultos jévenes y adultos mayores, generalmente entre 25 y 60 afos.
Género: Sin preferencia especifica, tanto hombres como mujeres.

Estado civil: Tanto solteros como casados o en relaciones comprometidas.

Nivel educativo: Diverso, desde personas con educacion basica hasta profesionales con

educacioén universitaria.

Ingresos: Medios a altos, lo suficientemente dispuestos a invertir en productos de
calidad para el cuidado personal y la salud.

conductual:

Interés en productos naturales y organicos para el cuidado personal y la salud.
Preocupacion por el medio ambiente y la sostenibilidad.
Orientados hacia un estilo de vida saludable y consciente.

Dispuestos a investigar y probar nuevos productos basados en recomendaciones y
comentarios positivos.

Conciencia sobre los beneficios del aloe vera y su aplicacién en productos para el
cuidado facial, corporal y nutricional.

Perfil geografico:

Basandonos en estas caracteristicas, nuestro target objetivo seria adultos jovenes y mayores,

Residentes en dreas urbanas y suburbanas, principalmente en regiones donde la
conciencia sobre el cuidado personal y la salud es alta.

Especificamente, enfocados en areas donde la presencia de productos naturales y
organicos es valorada y demandada.

Considerando nuestra ubicacion en Las Palmas, Islas Canarias, Espaia, nuestro
enfoque inicial podria estar en el mercado local y luego expandirse a nivel nacional e
internacional, especialmente en areas con climas similares donde el aloe vera es
valorado.

tanto hombres como mujeres, con un nivel educativo diverso y un rango de ingresos medio-
alto, que estén interesados en productos naturales y organicos para el cuidado personal y la

salud, y que residan en areas urbanas y suburbanas donde la conciencia sobre la sostenibilidad

y el cuidado del medio ambiente es alta.



PROPUESTA UNICA DE VALOR

La propuesta de valor Unica de Cultivos Naturales Aloe Vera se centra en ofrecer productos
naturales de la mas alta calidad, elaborados con aloe vera cultivado de forma sostenible en las
Islas Canarias, para satisfacer las necesidades especificas de nuestro publico objetivo.
Alineando esta propuesta con las necesidades del target objetivo definido, propongo la
siguiente propuesta de valor Unica:

"En Cultivos Naturales Aloe Vera, nos comprometemos a ofrecer productos naturales de la
mas alta calidad, obtenidos de nuestras plantaciones de aloe vera en las exuberantes Islas
Canarias. Nuestra amplia gama de productos, incluyendo gel puro, bebidas saludables, cremas
faciales y corporales, y suplementos nutricionales, esta disefiada para satisfacer las
necesidades de personas conscientes de la importancia de los productos naturales para el
cuidado personal y la salud. Con una pureza del 99.7% y elaborados con técnicas de extraccidon
en frio para preservar todas sus propiedades, nuestros productos garantizan resultados
efectivos y visibles. Ademas, nuestra preocupacion por la sostenibilidad se refleja en cada
etapa de nuestro proceso de produccién, desde el cultivo hasta el envasado, asegurando un
impacto minimo en el medio ambiente. Unete a nosotros en nuestro compromiso por una vida
saludable y sostenible, y descubre el poder del aloe vera de Cultivos Naturales ."

Esta propuesta de valor Unica resalta la calidad superior de nuestros productos, la procedencia
natural del aloe vera de nuestras plantaciones en las Islas Canarias, |la variedad de productos
para diferentes necesidades de cuidado personal y la atencidn a la sostenibilidad, todo
alineado con las necesidades y valores de nuestro target objetivo.



MARKETING MIX

Para Cultivos Naturales Aloe Vera, los elementos que conformarian las 4Ps del marketing mix
serian los siguientes:

1. Producto:

e Variedad de productos a base de aloe vera, incluyendo gel puro, bebidas
saludables, cremas faciales y corporales, y suplementos nutricionales.

e Productos elaborados con aloe vera de alta calidad, obtenido de plantaciones
en las Islas Canarias.

e Productos naturales, libres de aditivos quimicos y elaborados con técnicas de
extraccioén en frio para preservar todas las propiedades del aloe vera.

2. Precio:

e Estrategia de precios competitivos que refleje la alta calidad y pureza de los
productos de aloe vera de Cultivos Naturales .

e Ofertas promocionales periddicas para atraer nuevos clientes y fidelizar a los
existentes.

e Posibilidad de ofrecer descuentos por volumen de compra o programas de
fidelizacion para incentivar la repeticién de compra.

3. Plaza (Distribucion):

e Venta directa a través de tiendas fisicas propias en ubicaciones estratégicas,
como centros comerciales o zonas turisticas en las Islas Canarias.

e Venta online a través de un sitio web de comercio electrénico, con envio a
nivel nacional e internacional.

e Alianzas con minoristas y distribuidores locales y nacionales para ampliar la
presencia de los productos de Cultivos Naturales en puntos de venta fisicos y
online.

4. Promocion:

e Estrategia de marketing digital que incluya publicidad en redes sociales,
marketing de contenido, email marketing y publicidad en motores de
busqueda para aumentar la visibilidad de la marca y generar interés en los
productos.

e Participacién en eventos y ferias del sector de la cosmética natural y el cuidado
personal para dar a conocer los productos de Cultivos Naturales y establecer
relaciones con clientes potenciales.

e Colaboraciones con influencers y expertos en belleza y bienestar para
promover los beneficios del aloe vera y los productos de Cultivos Naturales.

e Estrategias de relaciones publicas para obtener cobertura en medios de
comunicacién y generar confianza en la marca y sus productos.



EXPANSION Y ACONDICIONAMENTO ZONA
GASTRONOMICA PARA PRODUCTOS NATURALES

Una oportunidad auspiciosa para Cultivos Naturales Aloe Vera podria ser el refuerzo del tema
de las visitas guiadas a la finca mediante la incorporacién de un servicio de bar de picoteo con
productos naturales. Esta iniciativa no solo complementaria la experiencia de los visitantes al
ofrecerles la oportunidad de degustar productos elaborados con Aloe Vera fresco, sino que
también podria ser una estrategia efectiva para aumentar los ingresos y promover la marca.

Al proporcionar un ambiente acogedor donde los visitantes puedan disfrutar de bebidas y
bocadillos preparados con ingredientes naturales, Cultivos Naturales Aloe Vera podria
destacarse como un destino turistico Unico que ofrece una experiencia integral. Este servicio
de bar de picoteo podria incluir una variedad de opciones, como jugos naturales, cécteles con
Aloe Vera, snacks saludables y postres elaborados con Aloe Vera, entre otros.

Ademas de generar ingresos adicionales a través de la venta de productos en el bar de picoteo,
esta iniciativa también podria servir como una oportunidad para promocionar los productos de
la empresa y educar a los visitantes sobre los beneficios del Aloe Vera para la salud y el
bienestar. Asimismo, al ofrecer un servicio de calidad y promover la cultura del Aloe Vera de
manera experiencial, Cultivos Naturales Aloe Vera podria fortalecer su posicionamiento como
lider en el sector de productos naturales y atraer a mas visitantes interesados en conocer su
finca y sus productos.

COMO POTENCIAR EL TEMA HOSTELERIA

La oportunidad de reforzar la experiencia de las visitas guiadas en Cultivos Naturales Aloe Vera
mediante la creacion de un espacio de bar y picoteo abre un abanico de posibilidades para
ofrecer una experiencia hostelera significativa y enriquecedora para los visitantes.

El acondicionamiento del porche o una zona de restaurante se convierte en una inversién
estratégica para la empresa, ya que permitird ampliar su oferta y proporcionar un ambiente
acogedor y atractivo donde los visitantes puedan disfrutar de momentos Unicos mientras
exploran la finca y sus productos.

Este espacio se convertiria en un punto de encuentro para los turistas y amantes de la
naturaleza que buscan una experiencia auténtica y saludable. El disefio del area se centraria en
resaltar la belleza natural del entorno, utilizando materiales orgdnicos y elementos inspirados
en la flora local para crear una atmadsfera armoniosa y relajante.

En cuanto a los productos ofrecidos, la variedad seria clave para satisfacer los diferentes
gustos y preferencias de los visitantes. Se podrian incluir una amplia seleccion de bebidas y
picoteos elaborados con ingredientes naturales y, especialmente, con Aloe Vera fresco,
aprovechando asi los beneficios y propiedades de esta planta para la salud.



Entre las bebidas, se destacarian los jugos naturales de Aloe Vera, refrescantes y revitalizantes,
ideales para hidratarse y disfrutar de sus propiedades nutricionales. También se ofrecerian
cdcteles innovadores que incorporan el Aloe Vera como ingrediente principal, brindando una
experiencia Unica y saludable para los visitantes que deseen disfrutar de una bebida
refrescante con un toque diferente.

En cuanto al picoteo, se ofrecerian una variedad de opciones saludables y deliciosas que
complementen la experiencia de las visitas guiadas. Esto podria incluir ensaladas frescas con
aderezos de Aloe Vera, tapas creativas con ingredientes locales y snacks energéticos
elaborados con frutas y frutos secos, todo ello con la incorporacién sutil del Aloe Vera para
potenciar sus beneficios y sabores naturales.

Ademas, se podrian ofrecer opciones de postres innovadores, como helados o sorbetes de
Aloe Vera, asi como dulces caseros elaborados con miel de Aloe Vera, proporcionando a los
visitantes una experiencia culinaria Unica y saludable que refleje la esencia y los valores de
Cultivos Naturales Aloe Vera.

En resumen, el acondicionamiento de un espacio de bar y picoteo en Cultivos Naturales Aloe
Vera representa una oportunidad Unica para ofrecer una experiencia hostelera auténtica y
enriquecedora, donde los visitantes pueden disfrutar de productos naturales elaborados con
Aloe Vera fresco en un entorno natural y acogedor.

1. Espacio Acondicionado: Se requiere un area especifica, ya sea un porche existente o
una zona de restaurante acondicionada, que proporcione un ambiente acogedory
atractivo para los visitantes.

2. Disefio Ambiental: Se debe disefiar el espacio con materiales organicos y elementos
naturales que resalten la belleza del entorno, creando una atmdsfera armoniosa y
relajante.

3. Mobiliario Adecuado: Es necesario contar con mobiliario cémodo y funcional, como
mesas y sillas de madera o mimbre, que se integren perfectamente con el disefio
ambiental y proporcionen comodidad a los visitantes.

4. Equipo de Cocina: Se necesita un equipo de cocina profesional, que incluya una cocina,
neveras, y utensilios de cocina adecuados para preparar y almacenar los alimentos y
bebidas ofrecidos en el bar picoteo.

5. Personal Calificado: Se requiere personal cualificado, como chefs, camareros y
personal de limpieza, para garantizar un servicio de calidad y una experiencia
satisfactoria para los visitantes.

6. Variedad de Productos: Se deben ofrecer una amplia variedad de productos naturales
y saludables, incluyendo bebidas y picoteos elaborados con ingredientes frescos y
locales, con especial énfasis en aquellos que contienen Aloe Vera.

7. Menu Innovador: Se debe desarrollar un menu innovador y creativo, que incluya
bebidas y cocteles originales con Aloe Vera, asi como opciones de picoteo saludables y
deliciosas que complementen la experiencia de las visitas guiadas.



Presentacion Atractiva: Los productos ofrecidos deben ser presentados de manera
atractiva y apetitosa, utilizando vajilla y presentaciones creativas que resalten la
frescura y la calidad de los ingredientes.

Normativas de Seguridad e Higiene: Es fundamental cumplir con todas las normativas
y regulaciones de seguridad e higiene alimentaria para garantizar la salud y el
bienestar de los visitantes.

10.Experiencia del Cliente: Se debe priorizar la experiencia del cliente, ofreciendo un

servicio amable y profesional, y asegurandose de que cada visita al bar picoteo sea una
experiencia memorable y satisfactoria.

PRESUPUESTO ACONDICIONAMIENTO ZONA A USO
HOSTELERO

Para llevar a cabo la operacién de establecer un bar picoteo profesional dentro de las visitas

guiadas en Cultivos Naturales Aloe Vera, es crucial realizar una estimacion presupuestaria

detallada. Aqui hay algunas conjeturas sobre los posibles costos involucrados:

1.

Acondicionamiento del Espacio: Se estima que el costo de acondicionar el porche o la
zona del restaurante para crear el ambiente adecuado puede oscilar entre 5,000€ y
10,000¢€, dependiendo del alcance de las renovaciones y la calidad de los materiales
utilizados.

Equipo de Cocina: La adquisicion de equipos de cocina profesional, incluyendo una
cocina industrial, neveras, utensilios de cocina y otros elementos necesarios, podria
tener un costo aproximado de 15,000€ a 20,000¢€.

Mobiliario y Decoracidn: Se estima que el costo de adquirir mobiliario adecuado y
elementos decorativos para crear un ambiente atractivo puede variar entre 3,000€ y
7,000€, dependiendo del estilo y la calidad de los muebles seleccionados.

Personal y Capacitacion: El presupuesto para contratar y capacitar al personal
necesario, incluyendo chefs, camareros y personal de limpieza, podria rondar los
10,000€ a 15,000€ en costos iniciales y salarios mensuales.

Ingredientes y Materias Primas: Considerando la necesidad de ofrecer una variedad
de productos frescos y naturales, el presupuesto para adquirir ingredientes y materias
primas de calidad podria situarse entre 3,000€ y 5,000€ mensuales, dependiendo de la
demanday la temporada.

Publicidad y Marketing: Se estima que el costo de promocionar el nuevo servicio a
través de campanas de marketing y publicidad podria oscilar entre 2,000€ y 5,000€,
dependiendo de la estrategia adoptada y los canales utilizados.

Gastos Operativos: Ademas, se deben considerar los gastos operativos regulares,
como el alquiler del espacio, servicios publicos, seguros y otros costos administrativos,
gue podrian sumar aproximadamente 3,000€ a 5,000€ mensuales.



En total, el presupuesto inicial para poner en marcha la operacién del bar picoteo podria
situarse entre 40,000€ y 70,000€, con costos adicionales mensuales de aproximadamente
15,000€ a 25,000€ para cubrir los gastos operativos y de personal. Es importante tener en
cuenta que estos nimeros son conjeturas y pueden variar segun diversos factores, por lo que
se recomienda realizar un analisis detallado y consultas con profesionales del sector antes de
tomar decisiones financieras.

EVENTOS Y LANZAMIENTO

Para lanzar el nuevo sector gastrondmico "Cultivos Naturales Aloe Vera", se pueden organizar
una serie de eventos especiales que generen interés y atraigan a los clientes potenciales. Aqui
hay algunas ideas de eventos:

1. Dia de Puertas Abiertas Gastrondmico: Organizar un dia especial de puertas abiertas
en el que los visitantes puedan disfrutar de degustaciones gratuitas de los productos
naturales elaborados con Aloe Vera. Este evento podria incluir demostraciones en vivo
de la preparacidn de bebidas y picoteos, asi como visitas guiadas por las instalaciones.

2. Catas y Maridajes: Organizar eventos de catas y maridajes en los que se presenten una
variedad de productos gastrondmicos elaborados con Aloe Vera, como zumos,
cOcteles, tapas y postres. Los clientes podrian aprender sobre las propiedades y
beneficios del Aloe Vera mientras disfrutan de una experiencia culinaria Unica.

3. Noches Tematicas: Organizar noches tematicas en las que se destaquen diferentes
aspectos de la cocina con Aloe Vera, como una noche de cdcteles especiales, una
noche de tapas gourmet o una noche de postres saludables. Estas noches temdticas
podrian incluir musica en vivo, actividades interactivas y promociones especiales.

4. Talleres de Cocina: Ofrecer talleres de cocina en los que los participantes puedan
aprender a preparar platos y bebidas saludables utilizando el Aloe Vera como
ingrediente principal. Estos talleres podrian ser impartidos por chefs profesionales y
ofrecer una experiencia practica e informativa.

5. Eventos de Networking: Organizar eventos de networking dirigidos a profesionales del
sector gastrondmico, como chefs, restauradores y distribuidores, para presentarles los
productos y oportunidades de colaboracién relacionadas con el Aloe Vera. Estos
eventos podrian incluir demostraciones culinarias, presentaciones y muestras de
productos.

6. Colaboraciones con Eventos Locales: Colaborar con eventos locales, como ferias de
alimentos y festivales gastrondmicos, para presentar los productos de Cultivos
Naturales Aloe Vera y aumentar la visibilidad de la marca entre un publico mas amplio.

7. Lanzamiento de Productos Especiales: Organizar un evento de lanzamiento para
presentar nuevos productos gastrondmicos especiales elaborados con Aloe Vera, como
bebidas exclusivas, tapas innovadoras o postres creativos. Este evento podria generar
emocién y expectativa entre los clientes y los medios de comunicacion locales.



Estos eventos ofrecen oportunidades para promocionar el nuevo sector gastronémico
"Cultivos Naturales Aloe Vera", destacando su enfoque en la naturalidad, la salud y el bienestar
a través de productos innovadores y deliciosos.

La estrategia para el éxito del nuevo concepto de hosteleria con productos naturales, enfocado
en el Aloe Vera, se basa en una cuidadosa planificacién y ejecucién que integre la calidad, la
innovacion y la experiencia del cliente. Esta estrategia tiene como objetivo principal destacar
los beneficios del Aloe Vera en la alimentacién y ofrecer una experiencia gastronémica Unica y
saludable para los clientes. A continuacidn, se detalla cada aspecto de esta estrategia:

1. Investigacion y Desarrollo de Productos: El primer paso es realizar una investigacion
exhaustiva sobre las propiedades y beneficios del Aloe Vera en la gastronomia. Se
estudiaran diversas recetas y combinaciones de ingredientes para crear una amplia
variedad de productos naturales, como bebidas, tapas, postres y productos de
panaderia, que destaquen por su sabor y sus beneficios para la salud.

2. Seleccion de Ingredientes de Calidad: Se priorizara la seleccién de ingredientes de alta
calidad, preferiblemente organicos y certificados, para garantizar la frescura y la
pureza de los productos elaborados. Se establecerdn alianzas con proveedores locales
de confianza que compartan los valores de sostenibilidad y responsabilidad ambiental.

3. Disefio de Menu y Experiencia Gastrondmica: Se disefiara un menu variado y atractivo
que destaque las cualidades del Aloe Vera en cada plato y bebida ofrecida. El menu
incluird opciones para todos los gustos y preferencias dietéticas, desde opciones
veganas y sin gluten hasta platos gourmet elaborados con ingredientes locales y de
temporada.

4. Creacién de un Ambiente Acogedor y Natural: Se acondicionara el espacio de la
hosteleria para crear un ambiente acogedor y natural que refleje los valores de la
marca. Se utilizaran materiales naturales, como madera y piedra, y se incorporaran
elementos de decoracién que evocan la naturaleza y la frescura del Aloe Vera.

5. Formacion del Personal: Se proporcionara formacién especializada al personal sobre
los beneficios y usos del Aloe Vera en la gastronomia, asi como sobre las técnicas de
preparacion y presentacion de los productos. El personal estara capacitado para
ofrecer un servicio excepcional y brindar informacién detallada a los clientes sobre los
productos ofrecidos.

6. Promocion y Marketing: Se desarrollara una estrategia de promocién y marketing
integral para dar a conocer el nuevo concepto de hosteleria con productos naturales.
Se utilizaran diferentes canales de comunicacién, como redes sociales, publicidad en
linea y colaboraciones con influencers y medios de comunicacion locales, para llegar a
un publico amplio y generar interés en la marca.

7. Eventos Especiales y Colaboraciones: Se organizaran eventos especiales, como
degustaciones, catas y talleres culinarios, para promocionar los productos naturales
elaborados con Aloe Vera y ofrecer una experiencia interactiva a los clientes. Ademas,



se establecerdn colaboraciones con otras empresas y organizaciones locales para
ampliar la visibilidad de la marca y llegar a nuevos segmentos de mercado.

8. Evaluacion y Mejora Continua: Se realizaran evaluaciones periddicas para medir el
rendimiento y la satisfaccién de los clientes, asi como para identificar dreas de mejora.
Se recopilardn comentarios y sugerencias de los clientes para adaptar y mejorar
constantemente la oferta gastrondmica y la experiencia del cliente.

En resumen, la estrategia de éxito del nuevo concepto de hosteleria con productos naturales
se centra en la calidad, la innovacién y la experiencia del cliente, ofreciendo una propuesta
gastrondmica Unica y saludable que destaca por su frescura, sabor y beneficios para la salud.



ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL

Con base en las caracteristicas del publico objetivo de Cultivos Naturales Aloe Veray las

estrategias de marketing digital disponibles, algunas estrategias efectivas podrian incluir:

1.

Marketing de Contenidos: Desarrollar contenido relevante y util relacionado con el
cuidado personal, la salud y la belleza, destacando los beneficios del aloe vera y cémo
los productos de Cultivos Naturales pueden satisfacer las necesidades del publico
objetivo. Esto puede incluir articulos, blogs, videos, infografias y tutoriales que educan
y atraen a la audiencia.

Presencia en Redes Sociales: Mantener perfiles activos en plataformas relevantes para
el publico objetivo, como Instagram, Facebook y Pinterest. Compartir contenido
visualmente atractivo, testimonios de clientes, consejos de belleza y salud, asi como
promociones especiales. Fomentar la participacién de los seguidores mediante
concursos, encuestas y contenido generado por usuarios.

Publicidad Digital Segmentada: Utilizar anuncios en redes sociales y Google Ads para
llegar a segmentos especificos de la audiencia que demuestren interés en productos
naturales, cuidado personal y bienestar. Segmentar los anuncios segun la ubicacion,
intereses, comportamientos de compra y demografia para maximizar la relevancia y el
impacto.

Email Marketing Personalizado: Implementar estrategias de email marketing para
mantener una comunicacion regular con los clientes existentes y potenciales. Enviar
boletines informativos con novedades de productos, consejos de uso del aloe vera,
ofertas exclusivas y contenido relevante. Personalizar los mensajes segun los intereses
y el historial de compras de cada suscriptor para aumentar la efectividad.

Optimizacién del Sitio Web y SEO: Mejorar la visibilidad y el posicionamiento en los
motores de busqueda mediante la optimizaciéon del sitio web para palabras clave
relevantes relacionadas con el aloe vera, la cosmética natural y el cuidado personal.
Crear contenido de alta calidad y util que responda a las preguntas y necesidades de la
audiencia, lo que puede aumentar el trafico orgdnico y la autoridad del sitio.

Colaboraciones con Influencers y Microinfluencers: Identificar y colaborar con
influencers y microinfluencers en el nicho de la belleza, la salud y el bienestar que
compartan los valores de Cultivos Naturales y tengan audiencias alineadas con el
publico objetivo. Realizar campafias de colaboracién que incluyan resefias de
productos, publicaciones patrocinadas y menciones en redes sociales para llegar a
nuevas audiencias y generar confianza en la marca.

Al implementar estas estrategias de marketing digital de manera integrada y coherente,

Cultivos Naturales Aloe Vera puede aumentar su visibilidad, llegar a su publico objetivo de
manera efectiva y generar compromiso y lealtad hacia la marca.



ESTRATEGIAS DE MARKETING 1.0 CORRIENTE

Dado el perfil del publico objetivo de Cultivos Naturales Aloe Vera, algunas acciones de
marketing tradicional o 1.0 que podrian ser efectivas para atraer su atencién incluyen:

1.

Participacion en Ferias y Eventos: Asistir y participar en ferias relacionadas con la
salud, la belleza, la agricultura orgdnica y los productos naturales. Estos eventos
proporcionan una excelente oportunidad para exhibir los productos de Cultivos
Naturales, establecer contactos con clientes potenciales y distribuidores, asi como
para generar reconocimiento de marca.

Patrocinios Locales: Apoyar eventos comunitarios, deportivos o culturales a nivel local,
regional o nacional. Esto permite a Cultivos Naturales aumentar su visibilidad en la
comunidad, asociarse con valores positivos y demostrar su compromiso con la
sostenibilidad y el bienestar.

Publicidad en Medios Impresos: Colocar anuncios en revistas especializadas en salud,
belleza, bienestar y agricultura orgdnica. Estas publicaciones suelen tener un publico
leal y comprometido con el cuidado personal y el medio ambiente, lo que puede ser

beneficioso para Cultivos Naturales .

Marketing Directo: Enviar correo directo o folletos informativos a hogares dentro de
areas geogrdficas especificas donde se encuentra el publico objetivo. Estos materiales
pueden destacar los beneficios del aloe vera y los productos de Cultivos Naturales asi
como promociones especiales y descuentos.

Relaciones Publicas: Buscar cobertura en medios de comunicacidn locales o nacionales
a través de comunicados de prensa, eventos de lanzamiento de productos o
colaboraciones con periodistas y blogueros. Obtener una cobertura positiva en los
medios puede ayudar a construir credibilidad y confianza en la marca.

Carteleria y Vallas Publicitarias: Colocar carteles y vallas publicitarias en lugares
estratégicos, como areas urbanas, carreteras transitadas o puntos de venta clave. Esto
puede aumentar la visibilidad de la marca y generar conciencia entre los consumidores
mientras se desplazan.

Eventos de Degustacion y Demostraciones: Organizar eventos de degustacion o
demostraciones de productos en tiendas minoristas, mercados locales o centros
comerciales. Esto permite a los consumidores probar los productos de Cultivos
Naturales y experimentar sus beneficios directamente, lo que puede influir en las
decisiones de compra.

Al combinar estas acciones de marketing tradicional con estrategias digitales, Cultivos
Naturales Aloe Vera puede alcanzar de manera efectiva a su publico objetivo, aumentar el
conocimiento de la marca y generar interés en sus productos naturales a base de aloe vera.



PUNTOS FLOJOS DE Cultivos Naturales , DESPUES DE ANALISIS SUPERFICIAL

Puntos Flojos y Soluciones:

al ubicar un nuevo manager que aun ninguno conoce en la empresa, se puede pensar utilizar
estrategia de “mistery auditor”, para que pueda evaluar el correcto desempleo de cada
trabajador y la fuerza de cada experiencia de marketing en curso

Al analizar las malas resefas de las paginas publicas, identificamos varios puntos flacos que
requieren nuestra atencion.

1. Resefias Negativas y contacto con el cliente:

e Algunas reseias negativas sefialan problemas con la experiencia guiada al
Goro.

e Esimportante reconocer que estas criticas pueden ser valiosas, ya que
destacan dreas donde necesitamos mejorar.

e Solucidn: La primera medida es abordar las deficiencias sefialadas en las
resefias negativas y equilibrarlas con resefias positivas para mantener una
imagen favorable ante los clientes. Ademas, debemos analizar los puntos
débiles identificados, tanto en Google como en nuestras campaiias en redes
sociales como Facebook y YouTube, para intervenir donde sea necesario.

Segundariamente se podria pensar a un Blog para informar a los clientes y mover la pagina
web. El blog introduce siempre nuevas informaciones y keywords y gusta mucho a los motores
de busqueda. Esto ayudaria inclusive a mejorar la performance de la misma pagina web, que
esta’ bien pero siempre es mejorable por SEO, SEM y novedades del Blog.

Finalmente se puede jugar la carta del ecologico y sostenible: justificar algunos precios de
ciertos productos recalcando eso y cabalgar mayormente ese trend para tener un mayor
numero de amigos.

2. Quejas sobre las Visitas Guiadas:

e Muchas reseias sefialan tres quejas comunes sobre las visitas guiadas: precios
elevados, experiencias aburridas y ventas agresivas.

e Soluciones:

e Paraabordar el problema de los precios, debemos considerar una
estrategia de precios diferenciados para turistas y residentes,
ofreciendo descuentos o lineas de productos exclusivas para la
comunidad local. Esto ayudaria a evitar malas resefias y expandir
nuestro mercado local.



3. Tiendas Fisicas:

La visita a la finca debe ser una experiencia atractiva y divertida.
Podemos tomar inspiracion de visitas similares, como las de las
producciones de aceite de argdn en Marrakech, donde se ofrece un
trato personalizado y actividades atractivas. Podemos ofrecer
degustaciones de productos de aloe vera en un ambiente relajado,
similar a un aperitivo lounge, para hacer que la experiencia sea
memorable y agradable.

En cuanto a las ventas agresivas, debemos enfocar el tour como una
experiencia en lugar de un intento de venta. Esto implica una
aproximacién mas sutil y menos presionante, permitiendo que los
clientes elijan libremente sin sentirse obligados. El objetivo es vender
indirectamente, destacando la calidad de nuestros productos de
manera menos invasiva.

e Las tiendas fisicas, como la ubicada en la calle ........... , son puntos de venta
estratégicos debido a su alta afluencia de personas.

e Sin embargo, es necesario evaluar si estas tiendas estan realmente conectando
con la comunidad local.

o Estrategia:

Podemos aprender del éxito de los vendedores ambulantes en el
mercadillo de la calle ........., quienes atraen a clientes ofreciendo
bebidas refrescantes a precios asequibles. Podriamos aprovechar esta
oportunidad para ofrecer nuestra propia bebida de aloe vera a precios
accesibles y atraer a los transelntes hacia nuestra tienda. Esto serviria
como una estrategia de atraccién indirecta, alentando a las personas a
entrar en la tienda donde podriamos ofrecer muestras de productos y
promover nuestras ventas.

Otra opcidn seria regalar globos con nuestra marca y muestras de
productos junto con informacién sobre nuestra tienda fisica y tienda
en linea. Esto generarian curiosidad y podria motivar a las personas a
visitarnos.

También podriamos considerar la organizacién de talleres o eventos
en nuestras tiendas para involucrar a la comunidad local y generar
interés en nuestros productos.

4. Conectar con Residentes y Locales:

e Valorar la posibilidad de introducir algunos de nuestros productos mds
populares y asequibles en supermercados locales como Carrefour o El Corte

Inglés.

o Estrategia:

Podemos seleccionar cuidadosamente algunos productos con precios
atractivos y visibilidad para conectar mejor con la comunidad local.



e Esto nos permitiria abordar la percepcion de nuestra marca como cara
o destinada exclusivamente a turistas, al tiempo que ampliamos
nuestra base de clientes.

e Aligual que los restaurantes locales que ofrecen precios diferenciados
para residentes, podriamos implementar estrategias de precios
especificas para los supermercados locales, lo que podria incluir
descuentos o promociones especiales para residentes.

En resumen, al abordar estos puntos débiles y aplicar estrategias efectivas, podemos mejorar
la percepcidn de nuestra marca, fortalecer nuestra conexion con la comunidad local y expandir
nuestro mercado de manera significativa.



KPls PARA EVALUAR EL TRABAJO EN CURSO:

Para evaluar la efectividad de las estrategias digitales, de marketing tradicional y las
correcciones realizadas para abordar las debilidades identificadas, Cultivos Naturales Aloe
Vera puede utilizar una variedad de KPIs (Indicadores Clave de Desempefio) especificos. Aqui
hay algunas sugerencias:

Para Estrategias Digitales:

1.

Tasa de Conversion en el Sitio Web: Esta métrica permite medir el porcentaje de
visitantes del sitio web que realizan una accién deseada, como realizar una compra o
suscribirse al boletin informativo. Una tasa de conversidn creciente indicaria una mejor
efectividad en la atraccién y el compromiso de los visitantes.

Trafico Organico y de Referencia: Seguir el trafico organico (proveniente de motores
de busqueda) y el trafico de referencia (proveniente de otros sitios web) puede ayudar
a evaluar la efectividad de las estrategias de SEO y la presencia en linea en general.

Interacciones en Redes Sociales: Monitorizar el crecimiento de seguidores, me gusta,
comentarios y acciones compartidas en las redes sociales puede proporcionar
informacidn sobre el compromiso y la percepcién de la marca en plataformas digitales.

Tasa de Abandono del Carrito de Compras: Esta métrica rastrea el porcentaje de
usuarios que agregan productos al carrito de compras pero no completan la compra.
Una tasa de abandono alta puede indicar problemas en el proceso de pago o
posiblemente desafios con los costos percibidos.

ROI de Publicidad Digital: Evaluar el retorno de la inversién en publicidad digital, como
anuncios de Google, Facebook Ads u otras plataformas, es fundamental para
determinar la efectividad de la inversién en publicidad en linea.

Para Estrategias de Marketing Tradicional:

1.

Incremento en el Trafico de Tiendas Fisicas: Observar si las estrategias implementadas,
como la oferta de bebidas atractivas fuera de las tiendas, resultan en un aumento en el
trafico de clientes en las tiendas fisicas.

Numero de Ventas en Tiendas Fisicas: Medir la cantidad de ventas realizadas en las
tiendas fisicas después de implementar las estrategias de marketing tradicional puede
ayudar a evaluar su efectividad en la conversion de clientes potenciales en ventas
reales.

Feedback del Cliente: Recopilar comentarios directos de los clientes que visitan las
tiendas fisicas, ya sea a través de encuestas, comentarios en linea o interacciones cara
a cara, puede proporcionar informacién valiosa sobre la percepcion de la marcay la
experiencia del cliente.

Participacion en Eventos Locales: Evaluar el éxito de la participacion en eventos
locales, como ferias o mercadillos, mediante el seguimiento del nimero de contactos
realizados, muestras distribuidas y ventas generadas.

Aumento de la Conciencia de Marca Local: Observar si las estrategias implementadas
conducen a un mayor reconocimiento y familiaridad de la marca entre la comunidad



local, a través de encuestas de reconocimiento de marca o mediciones de participacion
en redes sociales.

En resumen, al monitorear estos KPls, Cultivos Naturales Aloe Vera puede obtener una visiéon
holistica del rendimiento de sus estrategias digitales, de marketing tradicional y las
correcciones realizadas, lo que les permitird ajustar y optimizar sus actividades de marketing
para lograr sus objetivos comerciales.



CREAR PROYECTOS INTERACTIVOS DE MEJORA CONTINUA

Basandonos en los datos recopilados y las métricas sugeridas, asi como en el enfoque hacia la
mejora continua, podemos sugerir los siguientes cambios para mejorar las estrategias de
marketing de Cultivos Naturales Aloe Vera:

1. Personalizacién de la Experiencia del Cliente: Implementar un enfoque mas
personalizado en todas las interacciones con los clientes, tanto en linea como en las
tiendas fisicas. Esto podria incluir el uso de herramientas de analisis de datos para
comprender mejor las preferencias y comportamientos de los clientes, y luego adaptar
las ofertas y comunicaciones en consecuencia.

2. Optimizacidn de la Experiencia en las Visitas Guiadas: Revisar y mejorar el contenido y
la estructura de las visitas guiadas a la finca para garantizar que sean experiencias
atractivas y valiosas para los visitantes. Esto podria implicar la introduccién de
elementos interactivos, actividades practicas, experiencia de degustacién y bebidas y
narrativas envolventes que eduquen y entretengan a los visitantes mientras aprenden
sobre los productos de aloe vera.

3. Diversificacién de Precios y Ofertas: Considerar la introduccidn de precios
diferenciados para los turistas y los residentes locales en las visitas guiadas y en los
productos. Ademas, explorar la posibilidad de ofrecer descuentos especiales o
paquetes promocionales para grupos especificos de clientes, como familias,
estudiantes o personas mayores.

4. Mejora de la Comunicacidn y Transparencia: Aumentar la transparencia en las
comunicaciones con los clientes, especialmente en lo que respecta a los precios, los
productos y las politicas de venta. Esto podria incluir la publicacidn clara de
informacidn sobre precios y productos en linea y en las tiendas fisicas, asi como la
capacitacion del personal para ser honesto y transparente en todas las interacciones
con los clientes.

5. Participacion Activa en Eventos Locales: Aumentar la participacién en eventos locales,
ferias y mercados para aumentar la visibilidad de la marca y establecer conexiones
mas sdlidas con la comunidad. Esto podria implicar la organizacion de eventos
especificos de la marca, patrocinios de eventos locales y colaboraciones con otras
empresas y organizaciones en la comunidad.

6. Analisis Continuo de Datos y Retroalimentacidn del Cliente: Establecer un proceso
continuo de analisis de datos y retroalimentacion del cliente para evaluar
constantemente el rendimiento de las estrategias de marketing y realizar ajustes
segln sea necesario. Esto podria incluir la recopilacion regular de datos sobre ventas,
participacidn en eventos, comentarios de los clientes y métricas de marketing digital,
asi como la celebracién de reuniones periddicas para revisar estos datos y discutir
posibles mejoras.

Al implementar estos cambios y mantener un enfoque en la mejora continua, Cultivos
Naturales Aloe Vera puede fortalecer su posicién en el mercado, aumentar la satisfaccion del
cliente y alcanzar sus objetivos comerciales a largo plazo.



PLAN DE TRABAJO

A continuacion, se presenta un plan de accién para Cultivos Naturales Aloe Vera, organizado
en tres fases: corto plazo (0-6 meses), medio plazo (6-12 meses) y largo plazo (12+ meses). Se
incluyen acciones especificas, asi como el impacto esperado de cada accién:

Fase

Corto
Plazo

(0-6
meses)

Medio
Plazo

(6-12
meses)

Largo
Plazo

(12+
meses)

Accidn

Personalizacién de las Visitas
Guiadas

Revisién de Precios

Mejora Continua de la
Comunicacion

y Transparencia

Participacion en Eventos
Locales y Ferias

Implementacion de un
Proceso de Andlisis Continuo

y Retroalimentacidn del
Cliente

Descripcion de la Accién

Implementar elementos
interactivos y narrativas
envolventes

Impacto Esperado

Aumento en la satisfaccion
del cliente y

para mejorar la experiencia del mayor interés en los

cliente durante las visitas.

productos de aloe vera.

Diferenciar precios para turistas Mejora en la percepcién de

y residentes locales.

Aumentar la transparencia en
las comunicaciones con los

clientes sobre precios,

productos y politicas de venta.

Aumentar la visibilidad de la

la relacién calidad-

precio y mayor atractivo para
el mercado local.

Incremento en la confianza
del cliente y

fidelizacion a la marca.

Incremento en la visibilidad

marca y establecer conexiones dela marcay

mas sélidas con la comunidad
local.

Establecer un proceso
estructurado para analizar
regularmente

datos de ventas, participacion
en eventos, comentarios de

clientes, etc., y tomar
decisiones basadas en estos
datos.

oportunidades de negocio
adicionales.

Mejora en la toma de
decisiones basada en

datos y retroalimentacion
del cliente.



Fase Accion Descripcion de la Accién Impacto Esperado

Diversificacion del Portafolio Introducir nuevos productosy Aumento en la atraccién de
de Productos variaciones para satisfacer diferentes segmentos

las necesidades cambiantes de de clientes y diversificacién
los clientes. de ingresos.

Este plan de accién aborda varios aspectos clave identificados en el analisis previo y
proporciona una guia clara para abordar las dreas de mejora en Cultivos Naturales Aloe Vera.
Implementando estas acciones de manera efectiva, la empresa puede esperar mejorar su
posicién en el mercado, aumentar la satisfaccion del cliente y alcanzar sus objetivos
comerciales a corto, medio y largo plazo.



Voy a utilizar datos ficticios para un simulacro de funciones: suponiendo que me pasen estos
datos puedo utilizarlos de esta forma, con el utilizo de la Inteligencia Artificial: puedo crear
graficos claros que resuman los datos que se me proporcionan y inclusive interpretarlos por mi
labor o por la labor de la maquina.

Esto puede surrogar o integrarse con otros programas de analisis (como por ejemplo Power
Bi).

Poseo conocimiento general de la Power Platform de Microsoft y Office 365, y o integro con
Copilot para gestionar alguna base de datos, alguna de la cuales puedo automatizar con
programas similares a Power Automate o Power Virtual Agent (chatbot).

Afado que se’ editar paginas web y landing pages y gestionar un Blog activo con nuevas
Keywords, SEO y SEM y utilizar herramientas como hubspot para email marketing y control de
la base de datos.

Afio 1:

Gastos Gastos

Gastos de de Gastos de Gastos de Otros
Ingresos , . . :
Mes Departamento € Agricolas Tienda Tienda Personal Marketing Gastos
(€) Fisica Virtual (€) (€) (€)
(€) (€)
Enero Agricultura 20,000 12,000 O 0 0 800 1,500
Enero Tienda Fisica 15,000 O 5,000 O 4,000 1,200 2,500
Enero Tienda Virtual 10,000 O 0 3,000 O 1,500 800
Febrero  Agricultura 22,000 14,000 O 0 0 1,000 1,800
Febrero  Tienda Fisica 17,000 O 5,500 O 4,500 1,300 2,000
Febrero  Tienda Virtual 12,000 0 0 4,000 O 2,000 700
Diciembre Agricultura 25,000 15,000 O 0 0 1,200 2,000
Diciembre Tienda Fisica 20,000 O 7,000 O 6,000 1,800 3,000
Diciembre Tienda Virtual 15,000 O 0 5,000 O 2,500 1,500

Afio 2:

Mes Departamento Ingresos Gastos Gastos Gastos Gastos de Gastos de Otros
(€) Agricolas de de Personal Marketing Gastos



Tienda Tienda

(€) Fisica Virtual (€) (€) (€)
(€) (€)

Enero Agricultura 25,000 16,000 O 0 0 1,000 1,800
Enero Tienda Fisica 20,000 O 7,500 0 6,500 1,500 3,000
Enero Tienda Virtual 12,000 O 0 5000 O 2,000 1,000
Febrero  Agricultura 28,000 18,000 O 0 0 1,200 2,000
Febrero Tienda Fisica 22,000 O 8,000 O 7,000 1,700 3,200
Febrero  Tienda Virtual 14,000 O 0 6,000 O 2,500 1,200
Diciembre Agricultura 30,000 20,000 O 0 0 1,500 2,500
Diciembre Tienda Fisica 25,000 O 9,000 O 8,000 2,000 4,000
Diciembre Tienda Virtual 18,000 0 0 7,000 O 3,000 2,000

Estos datos son puramente ficticios y se han generado con el propdsito de simular un
escenario en el que la empresa esta en constante expansion, invirtiendo en nuevas fincas y
tiendas para impulsar el crecimiento de los ingresos. Los nimeros se han ajustado para reflejar
un aumento proporcional en los gastos en linea con el crecimiento de los ingresos vy las
inversiones en expansion.

Para analizar estos datos y obtener informacion relevante para una empresa en constante
expansion como Cultivos Naturales Aloe Vera, podemos utilizar varios indicadores y métricas
clave:

Picos de Ingresos y Gastos: Identificar los meses en los que se producen picos tanto en los
ingresos como en los gastos puede ayudar a la empresa a comprender los periodos de mayor
actividad y a planificar en consecuencia. Por ejemplo, podria haber picos de ingresos durante
las temporadas de vacaciones o promociones especiales, mientras que los gastos podrian
aumentar durante periodos de expansion o inversion en marketing.



Cantidad

Picos de Ingresos y Gastos por Mes

40000 +

35000 +

30000 +

25000 4

20000 4

15000 4

—8— Ingresos
—8— Gastos




Fuente de Ingresos mas Rentable: Analizar qué fuente de ingresos genera mas beneficios
puede ayudar a la empresa a enfocar sus esfuerzos en las dreas mas rentables. Por ejemplo, si
la tienda virtual estd generando un mayor margen de beneficio en comparacion con las tiendas
fisicas, la empresa podria decidir invertir mdas recursos en la expansidn de su presencia en
linea.

Ingresos por Fuente

60000 -

50000

40000

30000

Ingresos (€)

20000

10000 +

T
Tienda fisica Tienda wvirtual Visitas
Fuente de Ingresos

Distribucion de Gastos por Departamento: Examinar cdmo se distribuyen los gastos entre los
diferentes departamentos (agricultura, tiendas fisicas, tiendas virtuales, etc.) puede revelar
areas en las que se estd gastando demasiado o donde se necesita una mayor inversion. Por
ejemplo, si los gastos de marketing representan una proporcién significativa del presupuesto
total, pero no se traducen en un aumento proporcional de los ingresos, podria ser necesario
revisar la estrategia de marketing.

Distribucion de Gastos por Departamento
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Relacién entre Gastos e Ingresos: Calcular la relacién entre los gastos y los ingresos puede
proporcionar informacion sobre la eficiencia operativa de la empresa. Una relacidon
gastos/ingresos baja indica que la empresa esta generando ingresos suficientes para cubrir sus
gastos, mientras que una relacion alta puede indicar que se estan incurriendo en gastos
excesivos en relacién con los ingresos.
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Identificacion de Puntos Débiles: Identificar los meses o areas donde los ingresos son bajos o
los gastos son altos puede ayudar a la empresa a identificar puntos débiles en su operacidn.
Por ejemplo, si hay meses en los que los ingresos son consistentemente bajos, podria ser
necesario revisar las estrategias de ventas o marketing. Del mismo modo, si los gastos son
desproporcionadamente altos en un area particular, como la agricultura o el marketing, podria
ser necesario optimizar los procesos o reevaluar la asignacién de recursos.

Ingresos y Gastos Mensuales
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En resumen, una empresa como Cultivos Naturales estaria interesada en analizar estos datos
para comprender mejor su rendimiento financiero, identificar areas de mejora y tomar
decisiones estratégicas informadas para impulsar su crecimiento y rentabilidad.



iEleva tu marca con

Hosteler IA Consulting!

Descubre nuestro paquete EXPERTO,

disefiado para empresas consolidadas como el ejemplo
propuesto de Cultivos Naturales, que buscan optimizary
delegar funciones para un crecimiento sostenible.

Aqui hay un vistazo a lo que ofrecemos:

%’ Estrategias de marca para expandir tu presencia
fCﬂ Incorporacidn de hosteleria de productos naturales
& Organizacion de eventos exclusivos y memorables

Plan de intervencién de dos meses para maximizar resultados

iContactanos hoy en info@hosteleriaconsulting.com y lleva tu marca al siguiente nivel con
nuestro expertise en consultoria de hosteleria!

Todo esto por solo 99 euros.

Contactanos hoy mismo
en info@hosteleriaconsulting.com

y lleva tu negocio al siguiente nivel!
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